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Medienerziehung im Dialog von Kita

und Familie

Kinder schiitzen und befahigen m In jungen Familien sind Smartphones und Tablets heute selbstver-
standlich: Schon die Jiingsten kommen mit den Geraten in Kontakt. Als friiheste Bildungsinstitution
muss die Kita — manchem Gegenwind von Eltern und padagogischen Fachkraften zum Trotz — dieses
Thema aufgreifen und sich gemeinsam mit den Familien der Rolle von Medien im Kinderalltag widmen.
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Digitale Medien durchdringen unse-
ren Alltag — auch den der Kleins-
ten. Dieser Umstand zeigt sich immer
deutlicher in diversen Studien zum
Nutzungsverhalten digitaler Medien
durch Kita-Kinder. So liegt laut der
jahrlich durchgefithrten Kinderwelten-
Studie der Anteil der 3-5-Jihrigen, die
tiglich Fernscher, Smartphone, Tablet
und/oder Laptop nutzen, im Jahr 2018
bei 74%. Wenngleich das Leitmedium
fiir diese Altersklasse nach wie vor der
Fernseher ist, nimme auch die Nutzung
mobiler Geridte stetig zu: In 58% der
Haushalte mit Kindern von 3=5 Jahren
ist heute ein Tablet vorhanden, welches
auch von jedem vierten Kind genutzt
wird. Zum Vergleich: 2015 durften nur
12% der 3-5-Jahrigen das Tablet nut-
zen und auch die Verbreitung lag mit
33% deutlich niedriger. Die Kinderwel-
ten- und dhnliche Studien, wie die vom
Medienpidagogischen Forschungsver-
bund Siidwest durchgefiihrten mini-
KIM- und FIM-Studien zeigen, dass
Medien nicht nur immer hiufiger und
linger, sondern auch immer frither ge-
nutzt werden.

Die Alltagswelt der Kinder aufgreifen
Die stindige Prisenz (digitaler) Medien
spielt eine grofle Rolle im Familienall-
tag und wirkt auch tiber die Familie hin-
aus: Wenngleich Kleinkinder mediale Er-
fahrungen vor allem zu Hause machen,
bringen sie diese auch mit in die Kita.
Diese sogenannten Medienspuren werden
auf unterschiedliche Art und Weise sicht-
bar. Kinder verarbeiten etwa ihre Medien-
erlebnisse im Spiel und Gesprich und
wiinschen sich Produkte mit Abbildungen
ihrer Helden. So sind Spiderman-T-Shirts
und Eiskénigin-Brotdosen in der Kita all-
gegenwirtig. Erwachsene — Eltern sowie
Erzicher/innen — stehen der verinderten
Mediennutzung von Kleinkindern oftmals
kritisch gegeniiber und halten an dem Ideal
einer »Bullerbii«-Kindheit fest. Da der Kita
als frithesten Bildungsinstitution jedoch
die wichtige Aufgabe zukommt, den All-
tag der Kinder aufzugreifen, darf diese sich
den neuen Herausforderungen, die durch
Medieneinfliisse entstehen, nicht verweh-
ren. Die Medienerfahrungen der Kinder
sollten kein Tabu darstellen, sondern miis-
sen pidagogisch begleitet werden.

» Kinder verarbeiten etwa ihre
Medienerlebnisse im Spiel und
Gesprach [...].«

Medienpadagogische Begleitung

Hinsichtlich der Gestaltung dieser me-
dienpidagogischen Begleitung bestehen
viele Missverstindnisse. Im Gegensatz
etwa zu der hiufig geduflerten Sorge der
Eltern muss Medienerziehung in der
frithkindlichen Bildung kein »Mehr« an
Bildschirmmedien bedeuten. Vielmehr
sollten die pidagogischen Fachkrifte
gemeinsam mit den Kindern deren Me-
dienerlebnisse besprechen. Statt einer
unter dem Begriff »Digitaler Babysitter«
kritisierten konsumorientierten Medien-
nutzung sollten die Kinder aufferdem
dazu angeregt werden, mit Medien krea-
tiv und gestalterisch titig zu werden. Um
Kinder zu einem eigenverantwortlichen
Umgang mit Medien zu befihigen, darf
man sie nicht von Medien und medien-
bezogenen Themen fernhalten und in
der Kita einen kiinstlichen Schonraum
schaffen. Stattdessen ist es notwendig,
schon in der Kita den Grundstein fiir
einen kritischen, souverinen und krea-
tiv-gestalterischen Umgang mit Medien
zu legen. Das schliefit das Reden iiber
ihre Medienerfahrungen wie auch —
wenn durch ein pidagogisches Ziel be-
griindet — den Einsatz verschiedener Ge-
rite ein. Diese bieten gerade dann einen
Mehrwert, wenn ihre Verwendung mit
anderen Themenfeldern verkniipft wird.

»BEISPIEL«

Ein an das Tablet angeschlossenes Mikroskop lasst die Kinder den Spaziergang im
Wald neu erfahren, und eine entsprechende App kann bei der Bestimmung von
Pflanzen helfen. Und das Erstellen eines Rezeptes anhand von Fotos erfordert griind-
liches Uberlegen, welche Schritte zum Verstandnis und Nachempfinden des Gerichtes
notwendig sind. So werden analoge und digitale Inhalte miteinander verkntipft und
Medien gezielt als Werkzeuge eingesetzt. Die Nutzung von Medien schafft Ge-
sprachsanlasse, sie kann Kinder motivieren und inspirieren und tragt dazu bei, dass
die padagogischen Fachkrafte ihre Praxis an der Lebensrealitat der Kinder orientieren.
Eine gezielte medienpadagogische Begleitung der Kinder ist darauf angelegt, einen
selbstbestimmten und gestalterischen Mediengebrauch zu férdern.

KiTa aktuell spezial 1|2019




WEITERBILDUNG // MEDIENERZIEHUNG

Abb. 1: Es ist wichtig, bereits in der Kita den Grundstein fiir einen kritischen, souvera-
nen und kreativ-gestalterischen Umgang mit Medien zu legen. © Ingo Heine Stiftung
Ravensburger.

» Kitas, die medienpddagogische
Inhalte in ihre Arbeit integrieren,
sind in Deutschland immer noch
selten.«

Medienkompetenz als bildungspoliti-
sches Ziel

Der friihkindliche Bereich ist zuneh-
mend ein Schwerpunkt der deutschen
Bildungspolitik. Auf der Kultusminis-
terkonferenz im Jahr 2004 haben die
Bundeslinder gemeinsam beschlossen,
die Bildungsaufgaben fiir Einrichtun-
gen im Elementarbereich in Bildungs-
plinen festzulegen. Diese Aufwertung
der Kita ist u.a. im Zusammenhang
mit den schwachen PISA-Ergebnissen
von 2001 zu schen: Der frithkind-
liche Bereich riickte in den Fokus als
ein geeigneter Ort, um Ungleichheiten
bereits vor der Schule zu begegnen.
Unsere jiingst durchgefithrte Analy-
se belegt, dass sich alle aktuellen Bil-
dungspline dem Thema Medien wid-
men, allerdings mit unterschiedlichen
Schwerpunkten und unterschiedlicher
Intensitit. In manchen Plinen wird
der Medienbegriff wenig differenziert
eingesetzt, ohne etwa zwischen Bilder-
biichern und elektronischen oder digi-
talen Medien zu unterscheiden. Andere
Linder sehen die Vermittlung von Me-
dienkompetenz ausdriicklich vor. Diese
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umfasst etwa die Nutzung von Medien
als Ausdrucks- und Gestaltungsmit-
tel, den Erwerb kritisch-reflexiver Fi-
higkeiten sowie die Verarbeitung von
medial induzierten Gefiihlen. Auf die
besonderen  Herausforderungen im
Umgang mit mobilen Medien gehen
die Bildungspline bislang allenfalls ein-
geschrinke ein.

» Der friihkindliche Bereich riickte
in den Fokus als ein geeigneter
Ort, um Ungleichheiten bereits
vor der Schule zu begegnen.«

Obwohl Medienerziehung in der Kita
also bereits seit lingerem von der Poli-
tik gefordert wird, sieht die Realitit in
den Einrichtungen in den meisten Fillen
ganz anders aus: Kitas, die medienpida-
gogische Inhalte in ihre Arbeit integrie-
ren, sind in Deutschland immer noch
selten.

Eltern und Fachkréften die Sor-

gen nehmen

Einer der Griinde fiir die fehlende Ver-
ankerung ist der oben genannte »Kita
als Schonraum«-Gedanke: Der Gegen-
wind, der hiufig sowohl von Seiten
der Eltern als auch der pidagogischen
Fachkrifte kommt, verhindert die Um-
setzung von Medienerzichung. Darii-
ber hinaus spielen Unsicherheiten der

Erzieher/innen eine grofle Rolle. Diese
fithlen sich im Umgang mit digitalen
Geriten oft nicht kompetent genug,
um medienpidagogisch souverin agie-
ren zu kénnen. Das auf Gerite fixierte
Verstindnis von Medienerziehung kann
zudem dazu fiihren, dass fehlende tech-
nische Ausstattung als Ausschlusskrite-
rium genannt wird.

Entsprechend sind die — oftmals ne-
gativen — Einstellungen von pidagogi-
schen Fachkriften bzw. der Kita-Lei-
tung ausschlaggebend dafiir, ob eine
Einrichtung medienerzicherisch titig
ist oder nicht. In ihrer Skepsis fithlen
sich die Erzicher/innen hiufig durch
die Sorgen und ebenfalls kritischen
Haltungen der Eltern bestitigt. Bis-
lang braucht es daher ein sehr hohes
personliches Interesse und Engagement
einzelner pidagogischer Fachkrifte oder
Kita-Leitungen, um Medienerziehung
in einer Einrichtung anzustoffen und
voranzutreiben. Gelingende Mediener-
zichung in der Kita darf aber nicht von
der Motivation Einzelner abhingig sein.
Um Medienerziehung in der Breite der
Einrichtungen zu integrieren, brauchen
pidagogische Fachkrifte und Kita-Lei-
tungen Qualifizierung, Unterstiitzung
und Orientierung.

» Gelingende Medienerziehung in
der Kita darf aber nicht von der
Motivation Einzelner
abhéngig sein.«

Gleichzeitig miissen auch die Eltern
einbezogen werden. Medienerzichung
in der Kita sollte von Anfang an ge-
meinsam mit den Familien umgesetzt
werden. Zum einen, um den Sorgen der
Eltern zu begegnen, die hinsichtlich des
Einsatzes digitaler Medien in der Kita
aufkommen kénnen. Zum anderen, um
die Eltern als Experten fiir ihre Kinder
anzusprechen und sie gleichzeitig fiir
ihre Vorbildrolle zu sensibilisieren. Me-
dienpidagogisch versierte Fachkrifte
kénnen den Eltern als Ansprechpartner
zur Verfligung stehen.

Diverse Studien und Modellversuche
zu medienpidagogischer Arbeit in der
Kita heben die besondere Bedeutung
der Erziehungspartnerschaft zwischen
Kita und Eltern hervor. Die 2016 ver-
offentlichte Studie »Mobile Medien



in der Familie« stellt z.B. fest: »Aus
medienpidagogischer Perspektive er-
scheint es allerdings dringend notwen-
dig, dort lin Betreuungseinrichtungen
vor der Grundschule] Aktivititen der
Medienbildung und Medienerziechung
in Zusammenarbeit mit den Eltern sys-
tematisch zu integrieren [...]J«. Auch
Anfang und Demmler sehen in ihrem
Artikel »Medienkompetenzférderung
in der Kita« (2018) die Eltern in einer
wichtigen Rolle und betonen, dass
eine frithe Einbeziehung eine wesent-
liche Gelingensbedingung fiir die Um-
setzung von Medienerziechung in der
Kita ist.

Allerdings gibt es noch wenig wis-
senschaftliche Erkenntnisse dariiber,
wie dieser Dialog ausformuliert sein
soll, etwa welche Formate sich beson-
ders eignen und welche Méglichkeiten

der Austausch zu medienerzieheri-
schen Themen bieter. Da auflerdem
die Haltungen der Eltern zu Medien
weit auseinandergehen, ist ein diffe-

den padagogischen Aspekten lhrer
Arbeit auch zunehmend mit Themen
wie Haftungsrecht und Aufsichts-
pflicht, Personalfiihrung, Quali-
tatsmanagement sowie effizienter
Arbeitsorganisation auseinander-
setzen. Dieses Handbuch ist Ihr zu-
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renzierter Ansatz notwendig, um El-
tern mit verschiedenen Hintergriin-
den, Sichtweisen und Bedarfen einzu-
bezichen und gezielt unterstiitzen zu
kénnen.

» Medienerziehung in der Kita
sollte von Anfang an gemeinsam
mit den Familien umgesetzt wer-
den.«

Diese Fragen anzugehen und Empfeh-
lungen fiir die Praxis zu formulieren, ist
die Aufgabe des 4-jihrigen Forschungs-
und Praxisprojekts »Medienerziechung
im Dialog«, das die Stiftung Digitale
Chancen in Kooperation mit der Stif-
tung Ravensburger Verlag seit April
2018 durchfiithre. Mittels eciner Lite-
raturrecherche, einer Interviewstudie
und einer zweijihrigen Feldphase, in
der Kitas medienpidagogisch begleitet
und evaluiert werden, sollen die Gelin-
gensbedingungen fiir Medienerziehung
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im Dialog von Einrichtung und Fami-
lie erforscht werden. Darauf basierend
werden Handlungsempfehlungen fiir
Fachkrifte und Eltern formuliert, die
das Reizthema Medien auf eine kons-
truktive Weise aufgreifen und zudem
die Chance bieten, die Erzichungspart-
nerschaft zu vertiefen und zu intensi-
vieren.

Fazit

Noch immer ist Medienerziehung in der
Kita ein Reizthema, doch auch aus kinder-
rechtlicher Sicht sollte bereits hier der
Grundstein fiir einen bewussten und sou-
verdnen Umgang mit Medien gelegt wer-
den. Eine umfassende friihkindliche Me-
dienerziehung fordert und fordert die Zu-
sammenarbeit zwischen Kita und Familie.
Damit dieser Dialog gelingen kann, brau-
chen padagogische Fachkrafte und Leitun-
gen Qualifizierung und Orientierung. Die
verwendete Literatur kann bei der Redaktion
der KiTa aktuell erfragt werden: redaktion@
kita-aktuell.de. =
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